
Son medios adictos
al dinero público

Dice Bloomberg que primeras planas son negociables

Hay políticos  
corruptos  
porque el dinero  
manda, dice Gálvez

NACHA CATTAN 

BLOOMBERG

México es un lugar peligro-
so para los periodistas, que 
a menudo son blanco de los 
cárteles de la droga. Pero hay 
otra amenaza más insidiosa a 
la libertad de prensa, una que 
podría influir sobre quién ob-
tiene el poder en las eleccio-
nes del próximo año.

Viene de los políticos y 
su dinero.

La publicidad financia-
da con fondos públicos se ha 
disparado en la última déca-
da. El año pasado, el gobierno 
federal gastó más del doble 
de su presupuesto publicita-
rio, alcanzando una suma de 
alrededor de $540 millones 
de dólares, incluso cuando 
redujo el gasto en educación 
y el apoyo a los agricultores.

También hay canales no 
oficiales para garantizar una 
prensa positiva, como se des-
cribe en las entrevistas de los 
funcionarios públicos actual-
mente en funciones y fuera 
de actividad, y los empleados 
de los medios. El espacio de 
la primera página en algunos 
periódicos es negociable. Vo-
ces populares pero críticas en 
la radio son despedidas. En la 
televisión, los personajes de 
telenovelas dejan a un lado 
las intrigas románticas para 
destacar el buen trabajo que 
han hecho las autoridades 
locales para mejorar el alum-
brado público.

México tiene medios de 
comunicación “adictos al di-
nero público”, dijo Carlos 
Ugalde, que solía dirigir la 
agencia electoral del país.

‘ME PAGARÁS’
Eso se extiende mucho más 
allá del gasto registrado ofi-
cialmente. ¿Qué más está pa-
sando? Ugalde explica. 

“Si eres candidato y soy 
el dueño de una estación de 
radio, me vas a pagar 15 mil 
pesos por una entrevista por 
radio”, dijo. “Me lo vas a pa-
gar en efectivo, obviamente”.

Los precios son más altos 
a nivel nacional, donde Mé-
xico celebra elecciones pre-
sidenciales en julio. El pre-
sidente Enrique Peña Nieto 
no puede postularse nueva-
mente y es profundamente 
impopular. Aun así, los ana-
listas no eliminan al PRI de la 
contienda, y su alcance en los 
medios es una de las razones.

“El gobierno tendrá una 
ventaja en cuanto a la capa-
cidad de influir en el elec-
torado”, incluso a través de 
los medios de comunicación, 
dijo Carlos Bravo, politólogo 
del Centro de Investigación 
y Docencia Económicas de 
Ciudad de México. Ugalde 
dijo que todos los partidos 
políticos están comprando 
medios, pero el PRI, que tam-
bién posee el mayor número 
de gobernaciones estatales, 

tiene a su disposición más 
recursos.

Las oficinas de medios 
en la presidencia y el PRI di-
jeron en respuestas enviadas 
por correo electrónico a pre-
guntas que respetaban plena-
mente la libertad de prensa 
como un pilar de la demo-
cracia mexicana. El PRI dijo 
que legalmente tiene dere-
cho a más tiempo al aire por 
ser el partido más grande, y 
no obtiene ningún privilegio 
especial más allá de eso.

Aun así, varios críticos 
prominentes de Peña Nie-
to y el PRI han perdido sus 
trabajos. 

En 2015, la personalidad 
de la radio Carmen Aristegui 
fue despedida de su progra-
ma Noticias MVS después de 
informar sobre la compra de 
una casa de lujo a un contra-
tista federal por parte de la 
esposa del presidente. MVS 
negó que hubiera estado ba-
jo la presión del gobierno, y 
una contralora designada por 
el gobierno no encontró nin-
gún delito por parte de la pri-
mera dama.

‘MOTIVO PRINCIPAL’ 
En octubre, Ricardo Raphael 
y su coconductora fueron 
despedidos de su programa 
después de acusar al PRI de 
tratar de beneficiarse polí-
ticamente de dos terremo-
tos mortales. Raphael dijo 
en una entrevista que está 
convencido de que los anun-
cios del gobierno recibidos 
por su empleador fueron “el 
motivo principal para nues-
tra partida”. 

NRM Comunicaciones 
niega la acusación y dijo en 
un comunicado que los pre-
sentadores fueron despedi-
dos como parte de recortes 
de empleos más amplios. La 
oficina del presidente dijo 
que no se aplicó presión po-
lítica y señaló que los perio-
distas que fueron despedidos 
siguen apareciendo en los 
medios estatales. 

Xóchitl Gálvez, del PAN, 
describe cómo puede verse el 
proceso desde el lado políti-
co. Se postuló a varios pues-
tos y fue elegida presidenta 
de la delegación Miguel Hi-
dalgo en la Ciudad de Méxi-
co en 2015. Gálvez dice que 
la prensa está tan acostum-
brada al dinero político que 
no siempre esperan a que 
los funcionarios los busquen. 
Mostró varios panfletos que, 
según dijo, había recibido de 
al menos cuatro medios de 
comunicación, que ofrecían 
paquetes que incluían en-
trevistas a cambio de dinero.

‘ESTAMOS CONDENADOS’ 
Cuando Gálvez se postuló 
para gobernadora del esta-
do de Hidalgo en 2010, dice, 
un conglomerado de medios 
ofreció entrevistarla y cubrir 
sus eventos por 22 millones 
de pesos ($1,1 millones de dó-
lares), en efectivo solamente, 
porque la ley mexicana pro-
híbe a los candidatos indivi-
duales pagar por publicidad 
en radio o televisión. Duran-

te la campaña municipal, di-
jo, un periódico nacional se 
ofreció a publicar una en-
cuesta que mostraría cómo 
alcanzaba el candidato favo-
rito. El precio cotizado fue de 
1.5 millones de pesos. 

“Mientras el dinero sea 
lo que hace ganar a políticos, 
estamos condenados de tener 
políticos pendejos y corrup-
tos “, dijo Gálvez. 

Ella dijo que siempre re-
chazó tales ofertas, y pidió 
que no se identifiquen los 
medios de comunicación, por 
temor a represalias. 

En el pasado, los gober-
nantes de México mantu-
vieron a los medios a raya. 
Lo nuevo es el papel de la 
publicidad gubernamental, 
que ha ayudado a convertir 
la censura en autocensura, 
dice Ugalde. Al menos 10 pe-
riodistas de alto rango y fun-
cionarios de prensa del go-
bierno dijeron a Bloomberg 
News que los funcionarios 
federales han utilizado for-
mas sutiles y no tan sutiles de 
dar forma al contenido. Van 
desde amenazar con retirar 
anuncios, hasta pedir una co-
bertura personalizada que in-
cluya fotos de primera página. 

En la televisión, el con-
tenido político traspasa los 
programas de noticias. Si 
bien no hay manera de sa-
ber si hubo dinero involucra-
do, un episodio de “El color 
de la pasión”, una telenovela 
transmitida por Televisa SA, 
provocó burlas en las redes 
sociales mexicanas. El ague-
rrido héroe de los detectives 
atravesó las nuevas carrete-
ras construidas por el enton-
ces gobernador del estado de 
Puebla, Rafael Moreno Valle, 
y otra estrella señaló cuán 
bien iluminado estaba ahora 
el centro de la ciudad. Tele-
visa dijo en una respuesta por 
correo electrónico a las pre-
guntas que “de ninguna ma-
nera influyen los anunciantes, 
públicos o privados, en nues-
tra línea editorial”.

TEMAS
DE CONVERSACIÓN
El Instituto Nacional Electo-
ral de México ha investigado 
varias acusaciones de cam-
paña impropia por parte de 
Moreno Valle, quien dijo que 
quiere ser el candidato del 
PAN a la presidencia. Las in-
vestigaciones en su mayoría 
lo han librado de cualquier 
acto indebido, aunque algu-
nas pesquisas están en curso 
y ninguna de ellas abarca la 
telenovela. Una agencia de 
publicidad fue multada dos 
veces por colocar inapropia-
damente material promocio-
nal en TV y medios impresos 
en nombre de Moreno Valle.

A veces, el público mexi-
cano se rebela contra lo que 
ven como manipulación.

El año pasado, Andrea 
Legarreta, la popular presen-
tadora del programa de fa-
rándula matutino de Televi-
sa SA “Hoy”, intentó explicar 
cómo la caída del peso, que 
mayoritariamente se repor-
taba como una mala noticia 

para el país, podía ayudar a 
las familias mexicanas. Lue-
go reconoció en el aire que 
no entendía del todo su pro-
pio argumento. Estalló una 
tormenta en Twitter, duran-
te la cual, según los informes, 
Legarreta reconoció que los 
anunciantes a menudo le di-
cen a ella y a otros presen-
tadores de noticias qué de-
cir, pero esa publicación se 
borró rápidamente. Televisa 
dijo que Legarreta no dijo al-
gunas de las cosas que se le 
atribuyeron.

Televisa gana alrededor 
de 9 por ciento de sus ingre-
sos por publicidad del gobier-
no federal, de acuerdo con in-
formes de ganancias y datos 
de Fundar, un organismo de 
control que rastrea los gastos 
del gobierno. La cifra para TV 
Azteca, otra televisora impor-
tante, fue de 10 por ciento.

Entre los periódicos, El 
Universal recibió la mayor 
cantidad de dinero del go-
bierno para anuncios impre-
sos: alrededor de 190 millo-
nes de pesos, según Fundar. 
El periódico ha sido criticado 
por activistas anticorrupción, 
que rechazaron su cobertu-
ra negativa de sus esfuerzos. 
Media docena de columnis-
tas renunciaron en protes-
ta. La nueva dirección de El 
Universal se comunicó con 
estos articulistas para invitar-
los a regresar explicando que 
en efecto había oportunidad 
de ampliar la cobertura del 
tema anticorrupción, dos lo 
han hecho, dijo David Aponte, 
director editorial del diario.

 El Financiero, que tiene 
una sociedad de contenido 
con Bloomberg News, reci-
bió 52 millones de pesos del 
gobierno federal por anun-
cios impresos, ocupando el 
noveno puesto.

‘MAFIA DEL PODER’ 
Desde una perspectiva co-
mercial, los enredos en la po-
lítica conllevan riesgos y re-
compensas. Los lectores o los 
espectadores pueden mirar 
hacia otro lado, y también los 
nuevos jefes políticos. Daniel 
Kerner, jefe de América Lati-
na de la firma de análisis de 
riesgo Eurasia Group, no cree 
que el dominio del PRI sobre 
los medios ayudará a que el 
partido conserve el poder el 
próximo año, porque, según 
él, muchos mexicanos son sa-
bios al respecto. 

Pero dice que los jefes 
de los medios deberían estar 
preocupados por el candida-
to que por ahora lleva la de-
lantera en las elecciones, el 
izquierdista Andrés Manuel 
López Obrador. López Obra-
dor ha acusado a los medios 
mexicanos de ayudar a arre-
batarle la victoria en pasados 
comicios. Por ejemplo, ha lla-
mado a Televisa parte de la 

“mafia del poder”. Gran par-
te del electorado comparte 
esa visión de los medios, dijo 
Kerner. Entonces, una victo-
ria electoral de López Obra-
dor “podría tener implicacio-
nes reales para su modelo de 
negocios”.

Proponen ordenar ley
de publicidad oficial
VÍCTOR FUENTES

La Suprema Corte de Jus-
ticia discutirá el 15 de no-
viembre un proyecto de 
sentencia que ordena al 
Congreso de la Unión emi-
tir, a mas tardar en abril de 
2018, la ley reglamentaria 
en materia de gasto de co-
municación social de los 
gobiernos federal y estata-
les, pendiente desde hace 
más de tres años.

El Ministro Arturo Zal-
dívar propuso a sus colegas 
de la Primera Sala conce-
der el amparo por omisión 
legislativa promovido por 
la asociación civil Artículo 
19, que busca forzar el cum-
plimiento del tercer transi-
torio de la reforma Consti-
tucional de febrero de 2014.

Dicho transitorio orde-
nó generar, a más tardar en 
abril de 2014, una ley para 

“garantizar que el gasto en 
comunicación social cum-
pla con los criterios de efi-
ciencia, eficacia, economía, 
transparencia y honradez, 
así como que respete los to-
pes presupuestales, límites 
y condiciones de ejercicio 
que establezcan los presu-
puestos de egresos respec-
tivos”, en todos los niveles 
de Gobierno.

“La ausencia de la re-
gulación en cuestión pro-
picia un ejercicio arbitrario 
del presupuesto en mate-
ria de comunicación social, 
lo cual constituye un me-
canismo de restricción o 
limitación indirecta de la 
libertad de expresión, cla-
ramente proscrito por la 
Constitución”, dice el pro-
yecto de Zaldívar.

Agrega que la omisión 
legislativa “propicia que la 
política de gasto en comu-
nicación social canalice los 
recursos fiscales hacia me-
dios afines a las posiciones 
del Gobierno y niegue el 
acceso a esos recursos –o 
simplemente se amenace 
con restringirlo– a los me-
dios de comunicación que 
son críticos con las políti-
cas del Gobierno”.

El Ministro considera 
que los Lineamientos de la 
Secretaría de Gobernación 
sobre gastos de comunica-
ción social para 2017, es útil 
para que dicho gasto sea 
aplicado de manera justi-
ficada, pero no subsana la 
omisión legislativa, puede 
ser modificado unilateral-
mente por el Ejecutivo y 
no obliga a otros niveles de 
Gobierno.

“Esta Primera Sala esti-
ma importante aclarar que 
ni de la libertad de expre-
sión ni de ninguna otra dis-
posición Constitucional se 
desprende que los medios 
de comunicación tengan 
un derecho a que se les 
asignen recursos estatales 
por difundir publicidad ofi-
cial”, matiza el proyecto.

“Lo que la Constitución 
exige es, por un lado, que 
el ejercicio del gasto en co-
municación social del go-
bierno atienda a los prin-
cipios previstos en el artí-
culo 134 y, por otro, que la 
libertad de expresión no 
sea afectada por la ausen-
cia de reglas claras sobre 
ese tipo de gasto”.

Por ser un amparo en 
revisión, basta el voto de 
tres de los cinco Ministros 
de la Sala para aprobar el 
proyecto.

Antecedente
Artículo 19 promovió 
un amparo en el que 
demanda que se regule 
la contratación de 
publicidad oficial.

n En julio de 2014, un juez 
federal desechó por im-
procedente el amparo  
de la organización, al 
considerar que abarca 
temas electorales.

n De ser concedido, afirma, 
violaría el principio de 
relatividad de este tipo 
de sentencias, que 
en teoría solo pueden  
beneficiar al quejoso.

Artículo 19 promovió 
un amparo en el que 
demanda que se regule 
la contratación de 
publicidad oficial.

n

n
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Olvidan víveres
MONTERREY. Cerca de una tonelada de ayu-
da destinada al apoyo de víctimas de sismos en 
el centro y sur del país lleva más de dos sema-
nas en un centro de acopio de la Universidad 
Autónoma de Nuevo León. Latas de comida, 
botellas de agua, ropa y productos de limpieza 
se encuentran en el suelo. Juan Carlos Rodríguez

58
estaciones previstas

163
existen actualmente  

en todo el país

460
estaciones tiene el 

estado de California

El Servicio Sismológico 
Nacional contará con 
nuevas estaciones que 
cubrirán la zona centro, 
norte y sureste del país.

Amplían  
red sísmica

Piden más 
aparatos
Shri Singh, investiga-
dor del Instituto de 
Geofísica de la UNAM, 
destacó en un foro de 
la Academia Mexicana 
de Ciencias la nece-
sidad de contar con 
más acelerógrafos 
locales (aparatos que 
registran la acelera-
ción del suelo du-
rante el movimiento 
telúrico) para tener 
mayor información 
que permita calcular 
los riesgos frente a los 
sismos más intensos.

REAPERTURA EN OAXTEPECBENITO JIMÉNEZ 

Durante un recorrido para su-
pervisar las labores de rehabili-
tación del Parque Acuático Six 
Flags Hurricane Harbor Oaxte-
pec, el Gobernador de More-
los, Graco Ramírez, y el direc-
tor general IMSS, Mikel Arriola, 
anunciaron la reapertura de 
este centro recreativo para el 
próximo mes de diciembre.

El Mandatario dijo que lue-
go del sismo del 19 de septiem-
bre, la infraestructura del lugar 
no sufrió ninguna afectación, 
sino que se registraron daños 
en las antiguas estructuras del 
Centro Vacacional Oaxtepec, 
las cuales son reparadas.

Hurricane Harbor Oaxte-
pec fue inaugurado el pasado 
30 de mayo, luego de una in-
versión de Six Flags México de 
18 millones de dólares.
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